|. Postanowienia ogolne

81
Okreslenia i definicje:

Wydawca — Oficyna Wydawnicza Oikos sp. z 0.0. 02-316 Warszawa, ul. Kaliska 1 m.
7, KRS Warszawa nr 00000-82863 NIP 118-00-09-226, kapitat zakladowy 393.000 zt
bedgca Wydawcg czasopisma ,Jagodnik”.

Zleceniodawca - osoba fizyczna lub osoba prawna zamawiajgca publikacje reklamy,

artykutu promocyjnego lub dotgczenie insertu w miesieczniku ,,Bra¢ towiecka”.
Czasopismo - czasopismo ,Jagodnik” wydawany przez Wydawce

82
Wydawca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych reklam,
artykutow promocyjnych i dotgczanych insertow.

83
Wydawca nie ponosi zadnej odpowiedzialnosci za szkody spowodowane sitami
wyzszymi, ktére zakitocity czesciowo lub catkowicie produkcije lub dystrybucje
Czasopisma.

84
Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy zamieszczenia reklam, artykutow
promocyjnych, insertow jezeli ich publikacja bytaby sprzeczna z prawem, dobrymi
zwyczajami, naruszataby normy etyczne czy mogtaby narazi¢ Wydawce na
odpowiedzialnos¢.

85
Wydawca ma takze prawo odméwi¢ zamieszczenia reklamy, artykutu sponsorowanego,
insertu, jezeli ich tres¢ lub forma jest sprzeczna z charakterem Czasopisma, a takze
kiedy moze stanowi¢ konkurencje dla dziatalnosci prowadzonej przez Wydawce lub
podmioty z nim powigzane.

86
Wydawca zastrzega sobie réwniez prawo odmowy przyjecia zamieszczenia reklam,
insertow bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego
tytutu.

87
Zleceniodawca skfadajgc zamowienie na reklame, artykut promocyjny lub dotgczenie
insertu jednoczesnie oswiadcza, ze przystugujg mu prawa autorskie, pokrewne,
wynalazcze i inne, do postugiwania sie znakami towarowymi, wizerunkami zdjeciami etc.,
uzytymi w zaméwionych do publikacji reklamach, artykutach promocyjnych lub insertach.



W przypadku niezgodnos$ci powyzszych oswiadczen ze stanem rzeczywistym, wytgczng
odpowiedzialnosc¢ z tego tytutu ponosi Zleceniodawca.

ll. Warunki zamieszczania reklam, artykutow
promocyjnych, insertow.

88

Emisja reklamy, artykutu promocyjnego, dotgczenie insertu dokonywane sg wytgcznie na
podstawie pisemnego zamoOwienia dostarczonego przez Wydawce, ktore zostato
podpisane i odestane przez Zamawiajgcego do Wydawcy pocztg, faksem lub pocztg
elektroniczng. Adres korespondencyjny, numer faksu i adres poczty elektronicznej sg
zamieszczone na druku zamoéwienia.

§9
Terminy dostarczenia zamowienia, terminy przestania materiatéw do sktadu reklam i
artykutdw promocyjnych oraz terminy dostarczenia gotowych reklam zamieszczone sg w
Media Materiatach na 2021 rok, ktora znajduje sie zaktadce jagodnik.pl/reklama/

8§10
Zleceniodawca moze zrezygnowac z publikacji reklamy, artykut promocyjnego i
dotgczenia insertu bez konsekwencji finansowych najpozniej do 8 dnia miesigca
poprzedzajgcego ukazanie sie kolejnego wydania Czasopisma, w ktorym ma by¢é
zamieszczona reklama, artykut promocyjny lub insert Zleceniodawcy. Jezeli
Zleceniodawca odstgpi od zamdwienia z przyczyn niezaleznych od Wydawcy w terminie
pbézniejszym od okreslonego w 8§10, jest zobowigzany do natychmiastowej zaptaty 50%
ceny. Rezygnacja wymaga formy pisemnej. W przypadku zgtoszenia rezygnaciji po
terminie przekazania gotowych reklam Wydawca obcigzy Zleceniodawce optatg w
wysokosci 100% wartosci zlecenia

811
Materiaty reklamowe gotowe do druku muszg by¢ przestane w formie elektronicznej
zgodnej z wymogami okreslonymi w Media Materiatach na 2021 rok, ktora znajduje sie
zaktadce jagodnik.pl/reklama/

812
Zasady wykonywania reklam przez Wydawce dla Zleceniodawcy umieszczone w Media
Materiatach na 2021 rok, ktéra znajduje sie zaktadce jagodnik.pl/reklama/

8§13
Do wszystkich dostarczanych reklam nalezy dotgczy¢ probny wydruk. W przypadku jego
braku nie bedg uwzgledniane reklamacje dotyczace prawidtowego odwzorowania
kolorow.



814
Wydawca nie odpowiada za opo6znienie publikacji lub wady druku spowodowane
niewtasciwg trescig lub jakoscig materiatow reklamowych.

815
W przypadku insertu Zleceniodawca zobowigzany jest poda¢ doktadny format i wage
insertu. Informacje te sg podstawg do wyceny kosztow dotgczenia insertu i muszg by¢
umieszczone na zamowieniu.

8§16
Termin dostarczenia insertéw do drukarni, w ktorej drukowane jest czasopismo, pokrywa
sie z ,terminem oddania gotowej reklamy” i sg zamieszczone w Media Materiatach na
2021 rok, ktéra znajduje sie zaktadce jagodnik.pl/reklama/

817
Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za jakos¢ techniczng dotgczanych insertow.
Ponadto Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenia
mechaniczne insertow powstate w trakcie transportu oraz kolportowania czasopisma
»~Jagodnik”.

818

. Wydawca nie zapewnia Zleceniodawcy wytgcznosci na zamieszczenie w danym
numerze insertu. Mozliwe i dopuszczalne beda przypadki, ze w jednym wydaniu
»~Jagodnika” bedzie kilka insertow réznych podmiotéw, w tym takze prowadzgcych
konkurencyjng dziatalnos¢.

. Wydawca moze, w okreslonych przypadkach zapewni¢ Zleceniodawcy wytgcznos¢
na zamieszczenie insertu w okreslonej edycji danego tytutu, pod warunkiem
uiszczenia przez Ogtoszeniodawce stosownej doptaty wynikajgcej z obowigzujgcego
cennika Wydawcy.

lll. Ptatno sci

819
Formaty i cenny reklam w czasopismie ,Jagodnik” podane sg w Media Materiatach na
2021 rok, ktéra znajduje sie zaktadce jagodnik.pl/reklama/. Ceny nie zawierajg podatku
VAT.

§20
Ptatnosci za reklamy, artykutu promocyjne i inserty dokonywane sg przelewem na
konto bankowe PKO BP (PLN) 12 1020 1042 0000 8102 0240 5918 w ciggu 14 dni
kalendarzowych od wystawienia faktury VAT.



8§21
W przypadku indywidualnych ustalen, zaptata za zamieszczenie reklamy, artykutu
promocyjnego i insertu nastepuje w terminie zgodnym z informacjg podang w
podpisanym zamowieniu.

§22
W przypadku zamoéwien cyklicznych Wydawca zastrzega sobie prawo do wstrzymania
emisji reklam, artykutdw promocyjnych i insertow w przypadku niedotrzymywania
terminow ptatnosci.

§23
W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktérym mowa w 8§20, Wydawca ma
takze prawo odmowic przyjecia zamowienia ha zamieszczanie nastepnych reklam,
artykutéw promocyjnych i insertow Zleceniodawcy lub dziatajgcej w jego imieniu osoby
fizycznej badz prawne.

8§24
Zamieszczenie niestandardowej reklamy, a takze insertu bedzie wyceniane
indywidualnie przez Wydawce.

V. Reklamacje

825
1. Podstawg rozpatrywania reklamaciji jest probny wydruk bedgcy wiernym
odzwierciedleniem barw odpowiadajgcy rzeczywistym wymiarom wydruku,
dostarczony przez Zleceniodawce przed wykonaniem ustugi.

2. Reklamacje dotyczace jakosci i sposobu zamieszczania reklam, artykutow
promocyjnych i insertéw Zleceniodawca powinien zgtosi¢ pisemnie w terminie do 10
dni roboczych od daty pierwszej emisji zakwestionowanej reklamy, artykutu
sponsorowanego, insertu.

3. Reklamacja ztozona w formie pisemnej powinna zawierac:
0w odniesieniu do emisji reklam - doktadny opis nieprawidtowosci w
opublikowaniu reklamy, w stosunku do ztozonego zamdéwienia, bgdz
informacje, ze nie doszto do emisji pomimo dostarczonego zamowienia, date i
numer wydania czasopisma, w ktorym miato dojs¢ do emis;ji reklamy

0w odniesieniu do emisji insertéw - doktadny opis nieprawidtowosci w wykonaniu
insertowania w stosunku do ztozonego zamowienia, badz informacje, ze nie
doszto do insertowania pomimo dostarczonego zamdéwienia i insertow.

4. Odpowiedzi na ztozone reklamacje udziela upowazniony pracownik Wydawcy w
formie pisemnej.



5. Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej,
powoduje utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamaciji reklamy, artykutu
promocyjnego badz insertu jak tez kolejnych dotknietych wadg lub usterkg emisji
tego samego materiatu w przypadku publikacji cyklicznych.

6. Wydawca jest zobowigzany sprostowac¢ wady wowczas, gdy reklamacja jest
uzasadniona. Forme rekompensaty za wady, w drodze negocjacji, ustalg miedzy
sobg: Wydawca i Zleceniodawca.

V. Postanowienia ko ncowe

8§26
W sprawach nieuregulowanych powyzszymi zasadami , majg zastosowanie przepisy
Kodeksu cywilnego, ustawy o Prawie autorskim i prawach pokrewnych, ustawy o Prawie
prasowym oraz ustawy o $wiadczeniu ustug drogg elektronicznag.

8§27
Wszelkie spory wynikajgce z realizacji zamowien na reklamy, artykuty promocyijne,
insertowanie w Czasopismie, beda rozstrzygane w sgdzie rejonowym wiasciwym dla
siedziby Wydawcy.



